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Licenciatura en
Mercadotecnia
y Relaciones Comerciales

Esta licenciatura te permite conocer las herramientas necesarias para in-
vestigar el mercado y sus necesidades y con ello plantear una serie de es-
trategias e ideas creativas que permitan desarrollar y dar a conocer o po-
sicionar un producto o servicio, asi como las relaciones necesarias para

llevarlo al exito comercial.
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Horario de Clases

LI

Lunes a viernes

B
I

1° a 4° semestre (turno matutino) de 7:00 am a 2:30 pm

B
I

5° a 8° semestre (turno vespertino) de 3:00 pm a 8:50 pm

@

Horario que te permite realizar tu servicio social, practicas
profesionales, estancias academicas o proyectos de titulacion.
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Plan de Estudios

- Francisco de Asis y humanismo

- Taller de habilidades para la comunicacion oral y escrita

- Tecnicas contables y financieras de negocio

- Matematicas financieras

PRIMER

SEMESTRE - Informatica aplicada a los negocios

- Microeconomia

» Negocios globales y modelos de negocio

- Fundamentos y tendencias de mercadotecnia

- Creatividad e innovacion

- Logica aplicada

- Comunicacion, cultura y sociedad

- Costos, estrategia de precio y presupuestos gerenciales

- Estadistica empresarial

SEGUNDO

- Hojas de calculo aplicado a la mercadotecnia

SEMESTRE
- Macroeconomia
» Plan de mercadotecnia y de negocios
» Derecho corporativo
- Nutricion para el desarrollo
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Plan de Estudios

» Conocimiento del hombre
- Fundamentos de administracion y de gestion comercial

- Inteligencia competitiva y geoeconomia

TE@@ER » Comportamiento del consumidor y neuromarketing
SEMESTRE

» Derecho comercial y de |la propiedad intelectual

- Semiotica

- Tecnicas de segmentacion de mercados
y posicionamiento

- Dialogo, fe y cultura
- Optimizacion de operaciones y distribucion

- Seminario de investigacion y tecnicas de presentacion
de proyectos

CUARTO » Plan y estructura basica de exportacion

SEMESTRE
- Diseno y gestion de marcas
- Gestion de mercadotecnia de servicios y CRM
- Calidad competitiva y gerencia de mercadotecnia
- Taller de desarrollo de producto, servicios y analisis de
casos de mercadotecnia
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Plan de Estudios

- Etica y calidad humana
- Gestion de negocios y sistema de franquicias

- Tendencias de mercados y metodos de pronosticos

- Seminario de logistica internacional y operacion

@@HNT@ comercial
SEMESTRE

- Investigacion de mercado cualitativa y presentacion

de proyecto comercial
- Taller de envase, empaque y embalaje

- Gerencia de ventas, técnicas de mercadeo
y comercializacion

- Etica y profesion
» Desarrollo empresarial

- Valores culturales en los negocios y negociacion

§EXT@ internacional

SEMESTRE - Investigacion de mercado cuantitativa y presentacion

de proyecto comercial
- Medio de comunicacion y planeacion de la publicidad

- Consultoria en Trade Marketing
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Plan de Estudios

- Simulador de negocios y ventas
- Taller de factibilidad y rentabilidad empresarial

- Inteligencia de negocios y prospectiva

.
SEERTIIMO - Investigacion de mercados internacionales y
SEMESTRE geomarketing

- Diseno de campanas publicitarias y valor de marca

- Responsabilidad ambiental

- Regimen juridico de la comunidad internacional y
circuitos comerciales

- Direccion y gestion de la empresa familiar

- Mercadotecnia estrategica y comercializacion

- Gestion y analisis de big data en redes sociales

OGIYAVIE©

- Ferias, exposicion y lanzamiento de nuevos
SEMESTRE productos

- Programa de fomento a la exportacion y al
comercio exterior

- Taller de mercadotecnia social y politica
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Perfil de Ingreso

Ser creativo y flexible para encontrar otras perspectivas a la
solucion de problemas.

Contar con capacidad de proyeccion y planeacion.

Tener habilidad para la expresion oral y escrita.

Gusto para los temas empresariales y economicos.

Contar con facilidad para establecer relaciones interpersonales.

Estar dispuesto a perfeccionar el idioma ingles, la mayoria de las
materias pueden y deben tener textos en inglés.
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Perfil de Egreso

- Seras capaz de enfrentar los retos que implican las tendencias de
mercados y la comercializacion de productos y servicios tanto al
nivel local y regional, como nacional e internacional.

Contaras con las habilidades necesarias para:
- Leer de manera efectiva el mercado, intereses y tendencias.

- Establecer planes operativos de promocion, merchandising y nuevas
estrategias de distribucion o ventas, considerando las inversiones y
su impacto comercial.

- Tomar decisiones analizando los resultados de la investigacion de
mercados cuantitativa y cualitativa.

- Trabajar en equipos multidisciplinarios de alto rendimiento en la
mejora de procesos.

- Desarrollar proyectos de marketing global considerando las diversas
culturas, leyes, reglamentos y tratados de libre comercio; para lograr
una estrategia global exitosa en el pais destino.

Llevar a cabo los procesos de planeacion y control de lanzamiento
de nuevos productos (PERT o Microsoft Project).
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Campo Laboral

- Direccion de las organizaciones privadas, publicas o
sociedades comerciales.

- Profesionista independiente como director de su propia
agencia de mercadotecnia.

- Consultoria y asesoria especializada en materia de
mercadotecnia y comercializacion.

- En campanas de comunicacion, publicidad, promocion y
relaciones publicas.

- En la docencia en instituciones de educacion superior e
investigacion academica.
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